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Litteraturstudiet tager udgangspunkt i Kjellberg og Helgessons teori (2007), hvor der skelnes
mellem tre former for ”markedspraksis”: (1) exchange practices (samhandelspraksis), som refererer
til de specifikke og generelle aktiviteter, som er forbundet med samhandel (2) representational
practices (repraesentationel praksis), som refererer til de aktiviteter, som bidrager til, at forskellige
aktgrer danner forstaelser af markedet, og (3) normalizing practices (normaliserende praksis), som
refererer til aktiviteter gennem hvilke forskellige aktarer forsgger at endre praksis, og som bidrager

til, at der dannes bestemte normer for, hvordan et marked bgr fungere.

Exchange practices er relateret til de forskellige salgs- og marketingsaktiviteter, der ger sig
geldende for svineked. Tidligere studier peger pa, at merkningsordninger er en af de mest
hensigtsmassige muligheder, som aktagrerne har, for at fremme salget af svineked fra lgse sger
produceret under hensyntagen til hgjere dyrevelfeerd (De Roest, Ferrari & Schiff 2010). Meaerker pa
kadets emballage kan dels veere med til at gagre det lettere for forbrugere hurtigt at veelge ked i
supermarkedet og dels skaber det differentiationsmuligheder (Hatanaka, Bain & Busch 2005).
Omvendt viser tidligere undersggelser, at forbrugerne har sveert ved at finde og/eller forsta
informationen om dyrevelfeerd pa emballagen (McEachern & Warnaby 2004; McEachern &
Warnaby 2005; Hubbard et al. 2007). De Roest, Ferrari og Schiff 2010 indikerer, at
maerkningsordninger er mest effektive, hvis de understgttes af andre salgsfremmende aktiviteter,
som ogsa kan give forbrugerne information. Der kan eksempelvis vare tale om at give information

via supermarkedets hjemmeside eller uddannelse af salgspersonalet.

Selvom de nye EU krav til lgsgaende draegtige sger farst treeder i kraft fra 2013, har mange danske
landbrug allerede implementeret disse omlaegninger (Nielsen 2009). En af litteraturstudiets
konklusioner er, at den manglede promovering og salg skyldes, at det tager tid for markedet at

tilpasse sig. Aktgrernes manglende tiltro til lige preecis denne type kads afsetningsmulighed som et
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nicheprodukt med mulighed for hgjere pris resulterer dermed i, at aktererne ikke vil investere de
forngdne ressourcer i forhold til promovering- og salgsaktiviteter.

| forhold til normalizing practices sa peger litteraturstudiet pa, at bade nationale organisationer
sasom Landbrug og Fedevarer og Dyrenes Beskyttelses og aktarer i forsyningskaeden (eksempelvis
slagterier eller detailkeeder) kan veere med til at forme og &ndre markedet, hvilket kan omfatter
forbedring af dyrevelfaerden for danske sger. Magtbalancen mellem de forskellige organisationer og
aktgrer kan dog ogsa skabe barrierer for forbedret dyrevelfeerd hos lgse sger. Litteraturstudiet har
belyst, at primearproducenterne vil endre produktionsforholdene grundet de lovmaessige krav for
dreegtige seer. Grundet en vis usikkerhed forbundet til afssetningsmulighederne og dermed
mulighederne for at fa dakket deres anleegsomkostninger er der stort set ingen landmand, der
frivilligt gnsker at @ndre produktionsforholdene, hvis de ikke tror, at de kan fa dekket deres ekstra
omkostninger (Hubbard, Bourlakis & Garrod 2007).

Nar det drejer sig om representational practices viser tidligere studier, at producenterne har
konstrueret en forstdelse af, at detailhandlerne ikke tager del i ansvaret for at fremme salget af
svinekad produceret med hgjere dyrevelferd (Nielsen & Kristensen 2008). | fgrste omgang er det
producenterne, der berer den gkonomiske risiko i forbindelse med ggede dyrevelferd (Christensen,
Esbjerg & Sandge 2011). Dette skaber ogsa barrierer for tilliden i forholdet mellem de forskellige
aktgrer i forsyningskeden Hvad angar producenternes syn pa detailkederne viser tidligere
undersggelser, at producenterne har konstrueret den forstaelse, at detailhandelsindkgberne ikke
gnsker at kabe svinekad til hgjere priser, men i stedet vil kabe det billigere kad i udlandet, og at
detailkaederne ikke tager nok del i ansvaret for at informere og informere forbrugerne om, hvad
dyrevelferd indeberer, eller hvordan forbrugerne lettest kan finde kedprodukter med dyrevelferd
(Hubbard, Bourlakis & Garrod 2007).

Litteraturstudiet har endvidere belyst, at det ikke kun er den manglede tillid i forholdet mellem
aktarerne i veerdikaeden, som skaber barrierer for svinekad produceret med hgjere dyrevelfeerd. Den
forstaelse, som aktarerne i verdikeden har konstrueret af forbrugerne, har ligeledes en negativ
indflydelse pa aktgrernes motivation for at fremme dyrevelferd for lgse sger (Nielsen & Kristensen
2008). Tidligere studier har dokumenteret, at forbrugerens holdning og kebsadferd ikke altid

stemmer overens. Til trods for at flere forbrugere udtrykker bekymring for dyrevelferd og udtaler,



at de gerne vil betale ekstra for bedre dyrevelfeerd, kommer deres holdning ikke til udtryk, nar de
star i supermarkedet (Norwood 2011). Alle aktarerne i forsyningskaeden er af den opfattelse, at
forbrugerne er meget prisfglsomme og derfor ikke er villige til at kebe svinekad fra lgsgaende sger,
hvis de skal betale en hgjere pris. Ligeledes har tidligere studier belyst, at aktarerne har konstrueret
den forstaelse, at de fleste forbrugere ved meget lidt om dyrevelferd, hvorfor de danner denne
viden fra sakaldte “skreemme-reportager” fra medierne (Nielsen & Kristensen 2008).



